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Актуальность

Цель

Задачи
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Цель: научить обучающихся предпринимательского класса 
выявлять, какие маркетинговые уловки использует продавец 
непосредственно «в поле», на практике; распознавать «скрытые» 
уловки и понять оказывают ли они влияние на покупательную 
активность посетителя, а значит, на прибыть предпринимателя.

Задачи: 
1. Изучить методы в маркетинге, заставляющие купить товар; 
2.Изучить женскую и мужскую психологию выбора;
3.Сделать исследование в самих магазинах и предприятиях общественного 
питания внутри торгового центра 
4.Подготовить отчеты и фото- видеоматериалы с описанием доказательств 
маркетинговых уловок.

Актуальность: различные маркетинговые ухищрения работают, 
повышая доходность продавца от реализации товара или 
услуги. Эти моменты требуют изучения и отработки. 



Значение

Нахождение причинно-

следственных связей и 

умение делать выводы

Отработка теории на 

практике

Умение работать в 

команде и с посторонними 

людьми

Экономический эффект 

для реализации себя
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Практика

ТЦ «Тиара
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Практика

ТЦ «Тиара
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Видео 

реализации
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Вывод

По результата работы 
заполняется таблица отчета
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Обучающиеся предпринимательского

класса смогут изучить не только тему

маркетинга на практике, но и рекламу,

торговлю, познакомиться с новыми

идеями продаж и устройства бизнеса;

найти причинно-следственные связи и

сделать необходимые выводы. Практика

способствует развитию мышлений и

анализа данных. Самое главное, что дети

находят такие необычные и интересные

маркетинговые уловки, о которых мы

даже и не могли подозревать!



Спасибо за 

внимание

Ссылки на материалы
https://drive.google.com/drive/u/0/f
olders/1MyyIwQh5MAQEvZd07qNPe
Vsss6SDKECZ
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